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OSA MSC IF
TEGEVUSKAVAST

lisaks teadustdodle ja koolitusele

Oluline osa hindest (Impact) -
30% koguhindest



6.2 Tulemuste levitamine
(Dissemination)

EESMARK
- planeeritavate (loodetavate) tulemuste
efektiivsem kasutamine - té6stus,
teadusringkonnad, poliitikakujundajad
- loodetavate tulemuste mdju Uhiskonnale laiemalt
(nait. uued tookohad, uute tehnoloogiate
kasutusevott jms)

SIHTGRUPP - teised teadlased, tulemuste
rakendajad (avalik sektor, t66stus,
poliitikakujundajad, dpetajad jms)




6.3 Avalikkuse kaasamine
(Public Engagement)

EESMARK:
Oma uurimisto6 eesmarkide, sisu, tulemuste ja
tulemuste mdju tutvustamine Uhiskonnale ja

inimestele

SIHTGRUPP: avalikkus, tavalised inimesed,
MITTE-teadlased



6.4 Soolised aspektid
(Gender issues)

1) uurimisobjektid ja I6ppkasutajad
(potensiaalsete sooliste erinevuste arvestamine
juba planeerimisfaasis)

2) uurimistoos ja teie mobiilsuses osalejad
(vordsed vdimalused)

Need 3 valdkonda voiksid olla ka osa teie
koolituskavast
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2.2 Tulemuste kasutamise ja
levitamise plaani kvaliteet:

SISU:
Projekti teaduslike tulemuste avalikustamine
suvalises meedias, nende levitamine ja nende
kasutamise véimaldamine:

- artiklid, konverentsiettekanded jms

- intellektuaalomandi kaitse ja selle
kasutamine

Ajaliselt planeerida ajaks, kui on millest raakida
ja on vajadus raakida

SIHTGRUPP: teised teadlased,
erialaorganisatsioonid, poliitikakujundajad
téostus, spetsialistid jms.



2.3 Avaliku kommunikatsiooni
plaan ja selle kvaliteet:

EESMARK:

teavitada avalikkust valdkonnast, uurimistoost ja

selle tulemustest ja selle mdjust inimestele ja
uhiskonnale

Ajaline planeerimine oleneb teemast:
- kui avalikkusel vdiks olla teemaga probleem, siis

peaks olema kaasatud planeerimise faasis (vdib
olla ka kasulik)

- kindlasti vajalik peale tulemuste saamist

SIHTGRUPP: Uhiskond
Kitsamaid sihtgruppe voiks olla erinevaid,
infovahetus vdiks olla kahepoolne



Plaanide tegemisel tuleb lisaks
ajakavale kindlasti labi moelda:

- sihtgrupid

- sihtgrupi valiku p&hjendus, sh. mida te
sellelt sihtgrupilt ootate

- sonumid (sihtgrupipdhised)

- kuidas mdddate tegevuse tulemuslikkust

Nende tegevuste ajakava peab kajastuma Gantti
diagrammis

KES ON TEIE TOO TULEMUSTE PEAMISED
SIHTGRUPID?



KUST ALUSTADA

MILLISED ON
VOIMALUSED




Teha uksi voi liituda tegijatega?

- tegevuse mdju on suurem kui liituda kaimaolevate
tegevustega

- uusi tegevusi on lihtsam algatada koos teiste
organisatsioonidega

- maistlik oleks planeerida pigem vahem, aga suurema

mojuga tegevusi

Kui liituda, siis kust alustada?

- uurida valja, mis organisatsioonis juba toimub
- uurida valja kohalikud regulatsioonid

- mdelda, mis tuupi tegevus mulle vdiks sobida
- teha sisuline (sihtgrupid, sbnumid jms) plaan
- teha ajaline plaan




Vastuvottev organisatsioon:

- juhendaja

- teaduse populariseerimisega tegelev Uksus
(Public Outreach, Science Communication,
Scientific Culture jms)

- avalike suhete osakond

- partnerkoolid jt organisatsioonid (naiteks

Soomes LuMa keskus)



Kontaktid ule-Euroopaliste
organisatsioonidega

- Euroopa teaduskeskuste ja muuseumide
vorgustik (Ecsite)
- Teadlaste O6 (Researchers Night) - algatus, mis
toimub septembris Uheaegselt ligi 30 riigis ja
300 linnas ule Euroopa. NB! Neil on kohustus
MSC stipendiaate kaasata!

- Euroopa Lasteulikoolide vérgustik (EUCU.net)
- Euroopa noorte teadlaste konkursside
korraldajad (EUCYS, National Organisers)

- Euroopa teadusajakirjanike Uhendus (EUSJA)

- Maailma teadusajakirjanike hendus (WFS))




Kirjutised mitteerialastes avalikkusele

suunatud ja neile kittesaavates

viljaannetes

« |siklik blagl

< vastuvdtva organisatsiooni vallaanded

- muud populaarteaduslikud vil veel laiemat
iihiskonda kaasavad valjsanded

= wideod YouTube's

« solsisaimeedia (MSC olemas FB leht)

nii kirjutised kui avalikud videod vaivad
psutuda hikem kasulikuks ka [#rgmiste
grancide jadvl 1o saamisal

a) VBimalused.-ya;
-Vajad
b) oskused o

C) interakt

iivsusaste



Kirjutised mitteerialastes avalikkusele
suunatud ja neile kattesaavates
vdljaannetes

- isiklik blogi

- vastuvdtva organisatsiooni valjaanded
- muud populaarteaduslikud vdi veel laiemat

uhiskonda kaasavad valjaanded
- videod YouTube's

- sotsiaalmeedia (MSC olemas FB leht)

nii kirjutised kui avalikud videod voivad
osutuda hiljem kasulikuks ka jargmiste
grantide ja/v0i to0 saamisel




Pressiteated tulemuste
ja tegevuse kohta

vOib kaasa tuua pressi ja avalikkuse huvi

Avalikud loengud, diskussioonid

- lasteulikoolid

- teaduskohvikud

- Ulikoolide avalikud loengusarjad
(Vaarikate Ulikool TUs, Studia

Generalia TLUs jms)



Aktiivselt kaasavad tegevused

- teadusfestivalid (Teadlaste 66, IT-00 ...)
- koolide teaduspdevad - koolide algatatud (kui
lahete koos lapseqga, siis naiteks lapse kool ja
lasteaed)

- teadlaste invasioon koolidesse (naiteks
teadusbuss, doktorantide , Elus teadus”, randav
bioklass jms)

- teaduslaagrid, teadusringid (TU teaduskool ...)
- avalikud teemapaevad, konverentsid

- uurimistoode juhendamine, olUmpiaadidele
kaasaaitamine jms.

- t6ovarjupaev/nadal

+ koolitused dpetajatele voi mdnele teisele teile
sobivale sihtgrupile




